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KONFERENCJA Z POZYTYWNYM PRZEStANIEM

~Nowa Sytuacja, Nowa Energia,
Nowe Mozliwosci”

TERMIN: 21 listopada 2020
FORMA: konferencja zdalna przy uzyciu platformy MS TEAMS

Celem konferencji byto wyzwolenie u ttumaczy poktadéw pozytywnego myslenia, ktore pomoze im przetrwac trudny okres epidemii COVID-19, wyzwoli w nich
che¢ do rozwoju osobistego i zawodowego, wskaze nowe rozwiazania i mozliwosci oraz przygotuje ich do skutecznego dziatania w postcovidowej rzeczywistosci.

GODZINA TEMAT PRELEGENT
08:45-09:00 POCZEKALNIA
09:00-09:15 Otwarcie konferengji Krzysztof Lepionka, cztonek zarzadu LST
NOWA SYTUACJA
09:15-10:15 Praktyczne porady dla os6b prowadzacych jednoosobowg dziatal- | Monika Markisz, r.pr., doradca podatkowy

nos¢ gospodarcza w dobie pandemii

10:15-11:00 Jak dbat o cyberbezpieczenstwo urzadzef i sieci domowej? mgr inz. Wojciech Widelski, dyrektor LubMAN UMCS

Krzysztof Nalepa, Dyrekcja Generalna
ds. ttumaczen, Przedstawicielstwo Komisji Europejskiej w Polsce

11:20-11:30 PRZERWA
NOWA ENERGIA

11:00-11:20 Kuluary pracy ttumaczy unijnych w dobie pandemii

Monika Malcherek, ttumaczka literatury popularnonaukowej

11:30-12:15 Budowanie marki osobistej ttumacza L . .
i biznesowej, trenerka biznesu

tukasz Mrzygtod,
12:15-13:00 Strona www dla ttumacza ] )
prezes Battyckiego Stowarzyszenia Ttumaczy

- . A . Wojciech Wotoszyk, prezes IURIDICO Legal & Financial Translations
Nawiazuj, buduj i wzmacniaj relacje biznesowe z wykorzystaniem

13:00-13:30 . sp. 2 0.0., cztonek zarzadu Zwigzku Pracodawcow Branzy Trumacze-
LinkedIn -
niowej POLOT
13:30-13:45 PRZERWA
KUZNIA POMYSEOW | INSPIRAC)I
13:45-1430 Zdalne tlumaczenia ustne Agnieszka Nowifiska,
' ' — mozliwos¢ nr 1 prezes Polskiego Stowarzyszenia Ttumaczy Konferencyjnych
14301515 | Mumaczenia audiowizualne Magdalena Balcerek,
o — mozliwos¢ nr 2 byta wiceprezes Stowarzyszenia Ttumaczy Audiowizualnych
1575-16:00 Copywriting Jacek Waskiel - copywriter, webmaster, bloger, wtasciciel portalu
' ' - mozliwos¢ nr 3 zarabiajnapisaniu.com
16:00-16:45 Ttumaczenie gier komputerowych Asia Mleczak,
o — mozliwos¢ nr 4 specjalistka w dziedzinie lokalizacji gier komputerowych
16:45-17:00 PRZERWA
SPECJALNY PUNKT PROGRAMU: Mariusz Btaszczuk i Patrycja Korpacka Bfaszczuk - trenerzy
17:00-18:00 P . : o . -
Myslenie pozytywne jest konstruktywne biznesu, wiasciciele Centrum Biznesowych Inspiradji
18:00-18:10 | Podsumowanie i zamkniecie konferencji Krzysztof Lepionka, cztonek zarzadu LST
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Wydarzenia towarzyszace konferencji na platformie ZOOM:

Pigtek, 20.11.2020 POZNAJMY SIE. NETWORKING Moderatorzy z PSTK i LST
18:00-19:00

Sobota, 21.11.2020 POZYTYWNI. NETWORKING Moderatorzy z PSTK i LST
18:00-20:00

Wtorek, 24.11.2020 Szkolenie z LINKEDIN Wojciech Wotoszyk
18:00-19:00

Sroda, 25.11.2020 Szkolenie pt. ,GOOGLE MOJA FIRMA Sebastian Skorski
18:00-19:30 - konfiguracja, zalety i nowosci bezptatnej wizytowki"
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Monika Malcherek

Jak budowanie marki osobistej zmienié
z lania wody w wylewanie fundamentow

Tym, ktérzy na co dzieh majg niewiele wspdélnego z marketingiem, bu-
dowanie marki osobistej kojarzy sie z lansem, karmieniem ego, parciem na
szkto, narcyzmem i laniem wody (na temat swoich niebywatych osiggniec).
Natomiast ci z pozoru bardziej Swiadomi wiedzg, ze powinni to robi¢, wy-
chodzac z pragmatycznego zatozenia, ze marka osobista zapewni im wartki
strumien zlecen i pieniedzy. Obie te grupy mylg jednak dwa zasadnicze
pojecia, nie rozrézniajg bowiem budowania marki od kreowania wize-
runku. A te dwa rodzaje dziatah dzieli mniej wiecej tyle, ile konia od konika
morskiego.

Kreowanie wizerunku polega gtéwnie na zaistnieniu w mediach
(zwykle na poczatek w tych spotecznoiciowych), na dbaniu o fasade i o
to, zeby przypadkiem nie zrazi¢ do siebie zbyt wielu odbiorcow. Przy
pomocy specéw od marketingu cyfrowego, a — przy odrobinie wysitku —
nawet wtasnym sumptem wizerunek mozna wykreowac stosunkowo szybko,
a potem tylko usigsc i spijac Smietanke w postaci lajkéw czy innych serdu-
szek, nie bez powodu nazywanych ,vanity metrics”, czyli miarg préznosci.
Nie chce przez to powiedzie¢, ze wizerunek nie ma znaczenia. Oczywiscie
ma — i to niebagatelne, bo w dzisiejszym Swiecie, w ktérym ludzie tylko
na moment odrywajg oczy od ekranéw telefonéw albo tylko przez kilka
sekund widzg nasze posty na portalach spotecznosciowych, zanim ,prze-
skrolujg” dalej, dobre pierwsze wrazenie jest niezwykle istotne. Wizerunek
stanowi wazny element marki osobistej, ale to zaledwie jeden z jej elemen-
téw, moim zdaniem - wcale nie gtéwny. Czesto jednak na tym etapie sie
poprzestaje, uznajac tego rodzaju dziatania za konkretne, pragmatyczne
i sensowne z biznesowego punktu widzenia.

Natomiast budowanie marki to proces dtugotrwaty, czesto wieloletni, ktory na-
lezy rozpoczac od przyjrzenia si¢ samemu sobie. Czesto wywotuje to dyskomfort i dy-
sonans poznawczy, a poniewaz negatywnych emocji raczej sie wystrzegamy, wolimy dzia-
fa¢, nawet jesli jest to dziatanie na oslep. Zyjac pod dyktat produktywnosci, efektywnosci
i skutecznosci, czesto mamy poczucie, ze powinnismy dziata¢ szybko i zdecydowanie.
Nie siedzie¢ bezczynnie, lecz zrobi¢ liste zadan, a p6zniej metodycznie wykreslac z niej te
juz wykonane. Ja zachecam jednak, by dac sobie czas na przemyslenia. Zanim rzucisz sie
w wir realizacji tego ambitnego projektu, zastanéw sie, PO CO ci marka osobista, dlaczego
cheesz ja budowa, jakie cele chcesz dzieki niej osiggnac. Zapytaj samego siebie o to,
jakie potrzeby chcesz zaspokaja¢ dzieki pracy bad? innej formie aktywnosci, dla ktérych
potrzebujesz marki osobistej. Pomysl, jakie wartosci ci przyswiecaja, jak chcesz pracowac
i jak zy¢. To wcale nie zbedne psychologizowanie, lecz fundamenty, na ktérych warto za-
cza¢ budowanie prawdziwej marki. Marka osobista to przeciez TY sam, twoja tozsa-

Monika Malcherek

Ttumaczka literatury popularnonaukowej i biznesowej
Trenerka biznesu, Przedsiebiorca

Absolwentka filologii angielskiej na Uniwersytecie
Slgskim, studiéw podyplomowych na Uniwersytecie
Ekonomicznym we Wroctawiu oraz szkoty treneréw
Metrum, jest réwniez cztonkinig kandydatka Stowa-
rzyszenia Thumaczy Literatury.

Ttumaczeniami zajmuje sie od ponad pietnastu lat,
ma na swoim koncie ponad dwadziescia przektadow,
w tym miedzy innymi ksigzke laureata Nagrody No-
bla w dziedzinie ekonomii Alvina E. Rotha. Zaczynata
od tlumaczen technicznych, dzieki czemu doskonale
rozumie znaczenie wtasciwego uzycia terminologii.
Prace tlumacza taczy z prowadzeniem szkolefi dla
firm. Szczegdlnie pasjonuja ja: psychologia biznesu,
nowoczesne metody zarzadzania, projektowanie
ustug, a takze szeroko pojeta tematyka komunikaciji.
Dzieki doSwiadczeniu ttumaczeniowemu moze na
biezaco uzupetniac swoja wiedze, a nastepnie dzieli¢
sie nig z klientami, z kolei praca z przedstawicielami
biznesu pozwala jej znajdowac zastosowanie tejze
wiedzy w praktyce zarzadzania.

W wolnym czasie uwielbia biega¢ po lesie, stucha¢
audiobookéw i podcastow, odwiedza¢ muzea sztuki
i ples¢ chatki ze swoimi dwiema céreczkami.



Biuletyn LST 1(6)/2020 www.Ist-lublin.org.pl

mos¢, na ktorg sktadajg sie wtasnie twoje wartosci, potrzeby,
osobowos¢, a nawet twoja zyciowa misja.

Dopiero na tych solidnych fundamentach mozna
zacza¢ budowac tozsamos¢ swojej marki. Na poczatek
dobrze jest wykonal uproszczong analize SWOT, czy-
li ponownie przyjrze¢ sie sobie oraz otoczeniu. Analiza
ta obejmuje cztery elementy: silne strony, stabe strony,
szanse i zagrozenia. Silne strony to nasze talenty i zdol-
nosci, czyli to, co stanowi naszg przewage i odréznia nas
od innych. Kazdy z nas jest nimi obdarzony, cho¢ czesto
je deprecjonujemy, uznajac za co$ zupetnie oczywiste-
go. Dlatego warto porozmawia¢ z zyczliwg osobg, ktéra
pozwoli ci je zobaczy¢. Przewage budowaé mozna takze
na swoich wyjatkowych kompetencjach. Poza byciem
ttumaczami mamy tez inne zawody, unikalng wiedze czy
umiejetnosci. Stanowig one istotny element marki, po-
niewaz sg trudne do podrobienia. A dzieki nim marka
moze staC sie jak bezpieczna twierdza otoczona fosa.
Z kolei stabe strony to deficyty utrudniajgce nam osia-
ganie celéw. Miewajg charakter obiektywny, na przyktad
gdy brakuje nam pewnych kompetencji, uprawnien,
certyfikatéw, lecz czesto bywajg to tkwigce w naszych
gtowach ograniczenia i bariery. Na tym etapie dobrze
jest przyjrze¢ sie swoim przekonaniom i zastanowic sie,
w jaki sposéb postrzegamy Swiat. Od tego zalezy bowiem
nasz stosunek do szans i zagrozen. Przy pewnej otwarto-
Sci i pozytywnym nastawieniu szanse mozna dostrzegac
wszedzie, nawet poza utartymi granicami branzy. Oczy-
wiscie trzeba umie¢ i chcie¢ z nich korzysta¢. Zagrozen
natomiast nie mozna ani ignorowa¢, ani wyolbrzymiac.
Racjonalne podejscie do nich pozwala na ograniczenie
ryzyka i podjecie dziatah zapobiegawczych, kiedy jest
jeszcze na to czas.

Przyjrzawszy sie sobie i otoczeniu, majgc okreslo-
na wizje przysztosci, mozna zajac sie formutowaniem
strategii. Gdy wiesz juz, jaka ma by¢ twoja marka, jakie
skojarzenia wywotywac u odbiorcéw, do jakiej grupy do-
celowe]j zamierzasz dotrze¢, czas pomysle¢ o komunikacji.
Budowanie marki polega na komunikowaniu Swiatu

informacji o sobie. Jesli przypomnisz sobie nazwiska

trzech znanych oséb z dowolnej branzy, dziedziny czy
epoki historycznej, zwykle kojarzysz je z bardzo konkret-
nym dokonaniem czy specjalizacjg. Dobrze wiec zadac
sobie pytanie: ,Z czym ja chce sie kojarzy¢?”. Mozna tez
przeprowadzi¢ mate $ledztwo i sprawdzi¢, co méwi o to-
bie internet. Czy to, co sie pojawia w wynikach wyszuki-
wania, cie satysfakcjonuje? Jesli nie, zastanéw sie, jakie
tresci mozesz publikowaé, zeby poprawic ten wizerunek
badz nada¢ mu inny ksztatt.

Ostatnig, lecz bodaj najwazniejszg, a jednoczesnie
czesto pomijang kwestig, jest to, Zze marka osobista tak
naprawde nie jest historig o nas, lecz o naszych klien-
tach. To do nich kierujemy swoj przekaz, musimy wiec
uwzglednia¢ przede wszystkim ich potrzeby. Nie chodzi
przeciez o to, zeby zaistnie¢ na rynku, ale o to, by nasze
dziatania przynosity korzys¢, by pozwalaty innym osiggac
ich cele. Aby lepiej to zrozumieé, warto przyjac perspek-
tywe klienta. Kiedy szukasz dostawcy ustug, najbardziej
interesuje cie przeciez to, czy spetnig one twoje oczeki-
wania i czy dzieki nim uzyskasz efekt, na jakim ci zalezy.
| tak wtasnie nalezy z klientem rozmawia¢, poniewaz to
jego i nekajace go problemy mamy stawia¢ w centrum,
a nie siebie i swoje zalety. By¢ moze znany ci jest ,efekt
koktajl party”, czyli zjawisko polegajgce na umiejetnosci
wytawiania interesujgcych nas stéw kluczowych z rozmo-
wy odbywajacej sie w hatasliwym otoczeniu. Kiedy usty-
szysz, ze kto$ na drugim koficu sali wymawia twoje imie,
jakim$ cudem pomimo szumu cata twoja uwaga skieruje
sie w tamta strone. Tak samo dziata klient, ktéry z zale-
wu informacji wytowi tylko te, ktére dotyczg jego lub
mogg pomé6c mu przetrwac i sie rozwijac. Warto o tym
pamieta¢, niezaleznie od wybranego kanatu komunikacji.

Jakie sg wiec zalety silnej marki osobistej? Dzie-
ki niej czerpiemy wiekszg satysfakcje z pracy, mozemy
w duzej mierze wybiera¢ klientéw, z ktérymi chcemy
pracowaé, przestajg nas martwi¢ dni bez zadnych zlecen
i brak stabilnych dochodéw. Poza tym mamy poczucie, ze
dajemy innym co$ wartosciowego, dzieki czemu réwniez
nasze zycie nabiera wiecej sensu. Dlatego warto zainwe-
stowac czas w jej przemyslane budowanie.
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tukasz Mrzygtod

Strona www dla ttumacza

W Swiecie sieci spotecznosciowych wiele os6b zadaje sobie pytanie, czy
strony internetowe petnig jeszcze swojg marketingowga i wizerunkowa role.
Jako ttumacze jestesmy obecni na Facebooku, LinkedlInie, niekt6rzy réwniez
na Instagramie czy Tik Toku. W moim odczuciu jednak portale te majg
jedng wspdlng wade — zaden z nich nie jest nasza wtasnoscig i nie mo-
zemy przewidzie¢, co stanie sie z dopracowywanym miesigcami profilem
w nieprzewidzianych przypadkach (bankructwo, awaria infrastruktury in-
formatycznej czy chocby zmiana trendéw i spadek popularnosci serwisu).
W przeciwiefstwie do nich, nad wtasng strong www mamy petng kontrole,
a dla bezpieczenstwa mozemy utrzymywac jej kopie na serwerach réznych
firm hostingowych czy tez na dysku domowego komputera.

Zacznijmy jednak od poczatku. Od czasu do czasu w przestrzeni pu-
blicznej pojawiajg sie gtosy, poddajace w watpliwos¢ catg idee obecnosci

w Internecie. W takich sytuacjach zaczynam sie zastanawia¢, czy zdoby-
wanie klientéw wytgcznie offline jest dzi$ jeszcze mozliwe. A jezeli nawet
zatozymy, ze tak jest, to czy warto pozbywac sie mozliwosci dotarcia do nie- tukasz Mrzyg’fod

mal 5 miliardow uzytkownikow sieci? Dla mnie odpowiedz jest jasna — nie g - przysiegty i konferencyjny jezyka czeskiego,

warto. Jezeli tez tak myslisz, zadaj sobie trzy podstawowe pytania: prezes Battyckiego Stowarzyszenia Thumaczy, od 20
1. Co chcesz robic? lat $ledzacy rozwdj marketingu internetowego, mi-
2. Gdzie chcesz zaistnie¢? tosnik czystej formy i dobrych tresci. Doswiadczenie
3. lle chcesz na to wyda¢? zdobywat, zajmujac sie promocja portali interneto-

Szukanie odpowiedzi na pierwsze pytanie jest zazwyczaj najtrudniejsze wych w mediach tradycyjnych i cyfrowych.

i to nie tylko dla oséb, ktére dopiero rozpoczynajg swojg kariere, ale takze
(@ moze nawet przede wszystkim) dla tych, kt6rzy staneli na rozdrozu swoje-
go zycia zawodowego i nie sg pewni, w ktérg strone p6js¢ dalej. Znalezienie
pomystu na siebie stanowi podstawe do stworzenia koncepcji wtasnego
wizerunku, budowania marki osobistej, a co za tym idzie — réwniez punkt
wyjscia do prac nad strong internetowa czy profilem w sieciach spoteczno-
Sciowych

Wiekszo$¢ oséb na pytanie o to, gdzie chce zaistnie¢, odpowiada jed-
nym stowem: ,wszedzie”, podczas gdy odpowiedZ na pytanie trzecie brzmi:
,jak najmniej”. Niestety sg to sprzeczne zatozenia, dlatego budowanie kon-
kretnego planu obecnosci w Internecie warto rozpocza¢ od ustalenia, jakie
srodki chcemy zainwestowaé w promocje.

Sam proces tworzenia strony www (bez wzgledu na to, czy tworzymy
ja sami, czy korzystamy z outsourcingu) zaczyna sie od podjecia decyzji,
co znajdzie sie za literami ,www”", czyli od wyboru domeny. W przypad-
ku kazdej dziatalnosci freelancerskiej, do wyboru mamy dwie podstawo-
we mozliwosci: imie, nazwisko lub nazwa firmy (jezeli decydujemy sie na
budowanie nowej lub zwiekszenie widocznosci istniejgcej marki) albo na-
zwa ustugi czy produktu (jezeli chcemy promowac to, czym sie zajmujemy,
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a nie siebie jako ustugodawce). Niezaleznie od wybranej
op¢jitrzebaustali¢, czy ktosprzed naminie miatpodobnego
pomystu. W tym celu nalezy sprawdzi¢ dostepno$¢ domen
z najpopularniejszymi kofhicéwkami. Warto tez skorzystac
z darmowych narzedzi typu Google Trends, by poréwnac
poszczegdlne frazy pod katem popularnosci.

Kolejnym krokiem jest wybér firmy hostingowej, kté-
rej powierzymy przechowywanie plikdw naszej strony in-
ternetowej. Powinna ona oferowa¢ darmowe certyfikaty
SSL, mozliwos¢ tatwego przywrécenia danych po ewen-
tualnej awarii, a jezeli zamierzamy sami zajmowac sie za-
rzgdzaniem witryng, nie bez znaczenia bedzie przejrzysty
panel administracyjny.

Po uporaniu sie ze sprawami technicznymi nadchodzi
czas, aby przemysle¢, jak bedzie wygladac¢ strona inter-
netowa i co sie na niej ma znalez¢. Bez wzgledu na to,
czy:

- decydujemy sie samodzielnie stworzy¢ swojg wi-
zytéwke, korzystajgc z generatoréw stron typu
Webwave czy Wix,

- preferujemy dajgce znacznie wiecej mozliwosci
(ale wymagajace zagtebienia sie w temat) sys-
temy zarzadzania trescig (CMS), takie jak Word-
press czy Joomla,

- zatrudniamy webmastera lub agencje interak-
tywna,

- warto kierowac sie trzema zasadami, wyznaczo-
nymi przez Google i zdrowy rozsadek.

1. Szybkosé

Istnieje wiele narzedzi, ktére pozwalajg sprawdzi¢

szybkos¢ tadowania sie strony, na przyktad Google Pa-
geSpeed Insights.

2. Przejrzystosc

Uzytkownik powinien méc tatwo znalez¢ wszystkie in-
teresujgce go informacje, w szczegélnosci oferte i dane
kontaktowe.

3. Responsywnos¢

Dostepnos¢ i dopasowanie stron internetowych do
telefonéw komoérkowych staje sie obecnie wazniejsze niz
ich atrakcyjny wyglad na ekranie komputera.

Nalezy tez pamieta¢ o kwestii podstawowe] — nie ro-
bimy strony dla siebie, tylko dla swoich klientéw! Dlatego
zaréwno myslac o projekcie graficznym, jak i tworzac za-
wartos¢ witryny, starajmy sie ,wejs¢ w buty” uzytkownika
i wyobrazi¢ sobie, w jaki sposéb bedzie on postrzegat to,
CO mu zaprezentujemy.

Z tym wigze sie ostatni, niezwykle istotny element
- content, czyli tres¢ opublikowana w witrynie. To wta-
$nie ona ma zacheci¢ potencjalnego klienta do tego,
by skorzysta¢ z naszych ustug i to wtasnie jej nalezy
poswieci¢ najwiecej uwagi. Poszukiwanie réwnowagi
pomiedzy odpowiednim nasyceniem tekstéw stowami
kluczowymi a merytorycznym przedstawieniem oferty
w oryginalny sposéb stanowi klucz do wysokiej pozycji
strony internetowej w wyszukiwarce. Warto tez zachowac
spojnos¢ tresci publikowanych w réznych miejscach, za-
réwno online (sieci spotecznoiciowe, katalogi firm), jak
i offline (wizytéwki, ulotki).

Jak zaznaczytem na wstepie, strona www to jedyny
sposéb promocji w Internecie, nad ktérym sprawujemy
petng kontrole. Dlatego tez czas poswiecony na przemy-
Slenie tego, jak chcemy zaprezentowac klientom siebie
i oferowane ustugi stanowi inwestycje, ktéra bez watpie-
nia bedzie procentowac w przysztosci.
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Agnieszka Nowinska

Zdalne ttumaczenie symultaniczne (RSI)

— nowa ustuga na rynku ttumaczen

W rzeczywistosci przedpandemicznej zdalne ttumaczenia ustne (ZTU -
ang. Remote simultaneous interpreting, RSI) byty promowane przez orga-
nizatoréw wydarzef i niechetnie widziane przez ttumaczy. Organizatorzy
wydarzen widzieli w nich przede wszystkim szanse obnizki kosztow wyda-
rzenia. Ttumacze z kolei oponowali przeciwko wymuszaniu oszczednosci
kosztem jakosci i warunkéw pracy.

W marcu 2020 r. rzeczywistos¢ pandemiczna powiedziata ,Sprawdzam”.
Poczatkowo ruch zamart, jednak po pierwszym szoku okazato sie, ze zosta-
ty niezatatwione sprawy, niedogadane ustalenia. Spotkania zdalne ruszy-
ty, najpierw nieSmiato, potem coraz sprawniej. Po tym, jak jesienig umarty
nadzieje na szybki powrét do spotkan w realu, nadszedt czas godzenia sie
z rzeczywistoscig i przez zamawiajgcych i przez ttumaczy. Zdalne spotkania
staty sie czedcig naszego zycia. Na nich takze potrzebne jest ttumaczenie.
Coraz wiecej ttumaczy dodaje ttumaczenie zdalne do swojej oferty, niekto-
rzy sie nad tym wcigz zastanawiajg. W poréwnaniu do ttumaczenia w realu
roznice sg spore.

Najpierw definicja: zdalne ttumaczenie ustne to ttumaczenie symulta-
niczne wykonywane ZA POSREDNICTWEM platformy internetowej (nie
przez komérke réwnolegle do streamingu, nie konsekutywnie w przerwach
miedzy wypowiedziami méwcéw podczas spotkania online). Ttumaczenie
dostarczane jest na specjalnych platformach do ttumaczen (najpopularniej-
sze z nich to Interprefy, Kudo, Voiceboxer, Interactio, Quaqua, Abliocon-
ference, Verspeak & Speakus) lub na platformach do komunikacji zdalnej
(w tym na Zoomie). Platformy te moga zapewni¢ ttumaczenie na wiele je-
zykoéw/ z wielu jezykéw. Obecnie, po 8 miesigcach dodwiadczen, ich funk-
cjonalnosci ulegty znaczacej poprawie, stale wprowadzajag ulepszenia. Nie-
ktére sa mniej, niektore bardziej przyjazne pod wzgledem funkcjonalnosci
i kosztowo, a ich wybor zalezy czesto od rodzaju imprezy lub jest narzucony
przez obstuge techniczna.

Zdalne ttumaczenia techniczne stawiajg duze wymagania techniczne
wobec ttumaczy. Do ttumaczenia zdalnego potrzebne jest:

— osobne pomieszczenie z dobrymi warunkami akustycznymi,

— dobry komputer z aktualnym oprogramowaniem do wyswietlania

platformy do ttumaczen,

— drugi komputer/tablet do kontaktu z drugim ttumaczem, jezeli nie

znajduje sie w tej samej lokalizacji,

— trzeci komputer/tablet do wyswietlania materiatéw/prezentacji/

glosariuszy do ttumaczenia,

Agnieszka Nowinska

Prezes Polskiego Stowarzyszenia Ttumaczy Konferen-
cyjnych PSTK, tlumaczka konferencyjna i przysiegta
jezyka angielskiego z siedziba w Krakowie.

Magister filologii orientalnej UJ i Podyplomowych
Studiéw dla Ttumaczy Konferencyjnych U) Krakéw
(jezyk angielski), studiowata takze na uczelniach
zagranicznych (Seattle USA, Kair Egipt). Od 1996 r.
na rynku tlumaczeniowym ze szczegélng specjali-
zacjg w obstudze biznesu i przemystu. Dtugoletnia
wyktadowczyni Podyplomowych Studiow dla Ttuma-
czy Konferencyjnych UJ i kierownik sekgji angielskie]
(2006 - 2010), Podyplomowych Studiéw dla Ttuma-
czy Tekstow Specjalistycznych UJ i Podyplomowych
Studiéw dla Ttumaczy Przysiegtych WSE w Krakowie.
Jej misja to dalsza integracja $rodowiska ttumaczy,
budowanie marki PSTK i promowanie zawodu ttuma-
cza konferencyjnego, dobrych praktyk i standardéw
wspdtpracy ttumaczy konferencyjnych z klientami.

\ > LUBELSKIE
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— STALE £tACZE (nie wifi) szybkiego Internetu i dru-
gie w zapasie,

— dobrej jakosci mikrofon i stuchawki (przewodowe!,
z aktywna ochrong przed szokiem akustycznym),

- ewentualne dodatkowe zabezpieczenie na wypa-
dek awarii sieci zasilania (np. UPS).

Wszystko to jest mozliwe do zorganizowania we wta-
snym zakresie, ale wymaga oczywiscie pewnego nakta-
du kosztow. Ttumacze, ktérzy z réznych wzgledéw nie
maja mozliwosci zorganizowania sobie stanowiska pracy
do ttumaczen zdalnych z domu, moga niekiedy (w zalez-
nosci od lokalizacji) korzysta¢ z tzw. hubdw czyli miejsc
oferujagcych za optatg dostep do infrastruktury.

Baza techniczna zapewniona, jednak powodze-
nie imprezy ze zdalnym ttumaczeniem zalezy przede
wszystkim od dobrej ORGANIZAC]I imprezy, w tym:
zapewnienia statego wsparcia technicznego, wspotpracu-
jacego z organizatorami, méwcami i ttumaczami i reagu-
jacego w razie potrzeby i zorganizowania préby/ testéw
przed impreza (najlepiej dzien przed), aby sprawdzi¢ go-
towos¢ ttumaczy i organizatoréw, usuna¢ niedociggnie-
cia i pozwoli¢ wszystkim spa¢ spokojnie. Kolejna wazna
sprawa to zorganizowanie krétkiej odprawy dla méwcéw
- uswiadomienie im, ze beda ttumaczeni, przypomnienie
o dostarczeniu tekstow wystapiefn, w miare mozliwosci
zapewnienie ttumaczom kontaktu z méwcami.

Zestresowanych i zmartwionych powyzszym opisem
spiesze zapewnic, ze ttumaczenie zdalne ma wiele zalet:

— zapewnia BEZPIECZENSTWO w dobie pandemii
- ttumacze pracujg ze swoich lokalizacji, moga,
ale nie musza znajdowac sie w tym samym po-
mieszczeniu (para obstugujaca dany jezyk),

— jest tez PRZYJAZNE DLA SRODOWISKA - nie
generuje $ladu weglowego przy przejazdach
i przelotach, nie generuje ton plastiku — kubkéw,
torebek foliowych, oston do badge'y, itp.

- dodatkowo pozwala na oszczednosci: czasu —
brak dojazdéw, pieniedzy — brak kosztow zakwa-
terowania i wyzywienia,

— obniza koszty dotarcia do nowych rynkéw i no-
wych klientéw,

— pozwala zapewni¢ wiecej jezykéw/ rzadkie jezyki
do obstugi imprezy i niweluje dystans geogra-
ficzny.

TEUMACZE pracujacy zdalnie na pewno muszg po-

Swieci¢ duzo wiecej czasu i uwagi kwestiom technicznym,

zwtaszcza gdy nie pracujg w dwojke z tej samej lokaliza-
Gji, za to nie siedzg w dusznej, ciasnej i ciemnej kabinie
ale w dobrze wywietrzonym, jasnym pomieszczeniu, maja
Swiatto dzienne za oknem i dowolnos¢ ubioru. Nie mniej
wazny jest dostep do wtasnej, dobrej kawy, roéznigcej sie
znaczaco od konferencyjnej lury z proszku w automacie.

Koszty technicznej strony ttumaczenia to nie jedyna
wada zdalnych ttumaczen symultanicznych dla ttumacza.
Problemem bywa préba przerzucania odpowiedzialno-
Sci za strone techniczng ttumaczenia (testy, organizacja
ttumaczenia) na ttumacza. Moze to wynika¢ z niewiedzy
organizatora lub z jego sktonnosci do ciecia kosztow. Je-
zeli ttumacze pracujacy w parze dla tego samego jezyka
znajdujg sie w dwoch réznych lokalizacjach to dodatkowa
trudnoscig jest jeszcze komunikacja miedzy nimi - sygna-
lizowanie zmian w trakcie ttumaczenia, ustalenia, termi-
nologia czy reagowanie na problemy techniczne. Ttuma-
cze mogg tez ucierpie¢ z powodu szoku akustycznego.

Ale najwiekszym i najczesciej sygnalizowanym proble-
mem jest SPOSOB ROZLICZENIA zdalnego ttumaczenia
ustnego. Rozliczenie to powinno sie opiera¢ na takich
samych zasadach, jak rozliczenie kazdego innego ttuma-
czenia ustnego. Zdarza sie tez, ze klienci i organizatorzy
mylnie uwazajg, ze ttumaczenie zdalne jest tatwiejsze
i wygodniejsze dla ttumacza, podczas gdy w rzeczywi-
stosci, z wymienionych wyzej powodéw, jest doktadnie
odwrotnie. Panuje przekonanie, ze ttumaczy¢ mozna
w kapciach, mieszajgc jedng rekg zupe w garnku. Trafiaja
sie argumenty, ze skoro ttumacz i tak ,siedzi w domu” to
moze pottumaczy¢ przez pietnascie minut i ROZLICZYC
SIE za pietnascie minut. Ttumacze czesto namawiani s3
do pracy w pojedynke (,Poradzi sobie pani, to tylko go-
dzinka”) i nie rozumieja, ze w ten sposéb stwarzajg ry-
zyko dla powodzenia swojego wydarzenia — proba tech-
niczna, ,godzinka” ktéra nagle wydtuzyta sie do dwoch
z przyczyn technicznych.

W odpowiedzi na gtosy ptynace z branzy, Polskie
Stowarzyszenie Ttumaczy Konferencyjnych PSTK przygo-
towato ,Stanowisko w sprawie ttumaczen zdalnych” (do-
stepne na stronie www.pstk.org.pl). Zwraca w nim uwage
nie tylko na poruszane powyzej kwestie, ale wspomina
takze o higienie pracy ttumaczy, bezpieczehstwie danych
i wynagrodzeniu. Po przeczytaniu mojego tekstu pole-
cam jego lekture i zycze wielu sukceséw i wytrwatosci
w stawianiu czota rzeczywistosci pandemicznej w branzy
ttumaczen ustnych.
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Magdalena Joanna Balcerek

Ttumaczenie filméw

— dodatkowa specjalnosé ttumacza?

Wielu tlumaczy chciatoby cho¢ czasem zajmowac sie ttumaczeniami literackimi albo fil-
mowymi. Czy to mozliwe? Jak najbardziej tak, ale oprocz talentu, woli, umiejetnosci ttumacza
potrzeba jeszcze umiejetnosci specyficznej redakcji tekstu i rozpisania go dla wykonawcow lub
rozstawienia napisow.

Wymogi rynku:

- Przekazanie praw autorskich. Dla rownowagi nalezy zastrzega¢ w umowie prawo do

tantiem i dalszych przerobek dzieta, w tym wersji lektorskiej na napisy i odwrotnie;

- Rozliczenie w minutach lub w tzw. aktach, czyli za 10 rozpoczetych minut filmu;

- Reklamy i filmiki dwu- czy trzyminutowe rozlicza sie jak jeden akt lub co najmniej
potowe aktu;

- W zasadzie odrzucenie podziatu na grupy jezykowe;

- Najwyzsza doktadno$¢, oddawanie od razu pliku nadajacego sie do wgrania lub
emisji;

- Thumacz najczesciej sam musi znalez¢ konsultantow i ustali¢ fachowe szczegéty, czasem tak-
Ze sam znajduije adiustatora. W tej branzy nie ma korektoréw, s3 adiustatorzy, doradzajacy,
jak dopasowac tekst do filmu;

- W przypadku napiséw najlepie] jest oferowac napisy z rozstawieniem;

- W tym celu trzeba umie¢ rozstawic¢ napisy lub skontrolowac rozstawione przez
kogos innego, najlepiej mie¢ profesjonalny program do pracy nad napisami (nie
darmowy z sieci).

Wersja lektorska i dubbing wymagaja wspétpracy ze studiem, ktdre specjalizuje sie w tych
formach i ma wyszkolonych lektoréw czy aktoréw, przyzwoite studio dZzwiekowe i adiustatorow,
ktérzy pomoga tlumaczowi dobrze przygotowac tekst. Nagrania wykonane samodzielnie czy
przez studio spoza branzy filmowej niestety nie spetniaja norm jakosci i czytelnosci dzwieku
i tekstu. Zadna telewizja nie przyjmie ich do emisii.

Forma, ktérg mozna $mielej wykonywa¢ samodzielnie, s napisy. Mozna i trzeba oferowac
klientowi plik z rozstawionymi napisami w formacie od razu do emisji (STL lub Ebu-stl), a nawet
sporzadzenie wersji z wgranymi napisami. To ostatnie moze wymagac szybkiego komputera
i dobrego oprogramowania, jesli chcemy zachowac wysoka jakos¢ obrazu i dzwieku, np. HD.
Sama praca nad tlumaczeniem i napisami nie jest tak wymagajaca.

Oczywiécie odbiorca wersji ttumaczonej musi mie¢ zblizony odbiér filmu do odbiorcy wersji
oryginalnej. Musza sie $miac i ba¢ w tych samych momentach. Ttumaczenie nie moze zmniej-
sza¢ zaskoczenia, pomija¢ dowcipdw. Czesto nie mozna wykorzysta¢ znanego ttumaczenia sztu-
ki Szekspira, bo nie zgadza sie z gestem na ekranie albo jest za dtugie. Koledzy, thumaczacy
sztuki teatralne, majg zdecydowanie fatwiej.

Ttumaczymy idee filmu, a nie dialogi. Czasem musimy przetozy¢ napis widoczny na ekra-
nie, czasem doda¢ w szybko ptynacym dialogu jakie$ wyjasnienie albo rozwiniecie. Tu nie ma
przypisow.

Dlatego dobre ttumaczenie audiowizualne jest bardzo silnie przeredagowane, a w przypad-
ku wersji lektorskiej i napisow nieraz ulega znaczacej kompresji. Nie skroceniu, tylko wiasnie
kompresji. Dostownie liczymy sylaby i litery. Dubbing moze z kolei wymaga¢ wydtuzenia tekstu
poprzez wstawienie dodatkowych sylab nieakcentowanych i bardzo odchodzi¢ od oryginatu.

Magdalena Joanna
Balcerek

Byta wiceprezes Stowarzyszenia Ttumaczy Audiowizu-
alnych (STAW). Od 1988 roku ttumaczy filmy, gtéwnie
anglojezyczne. Od okoto 25 lat zajmuije sie gtéwnie na-
pisami. Jej nauczycielami i mistrzami byli niezapomniani
fachowcy z dawnego Studia Opracowan Filméw. Jest
autorka przektadow wielu znanych filméw, m.in. z serii
,Indiana Jones”, ,Powrét do przysztosci’, ,Obcy”, ,Termi-
nator’, ,Matrix" czy kultowych seriali takich jak ,Przyja-
ciele” i ,Seks w wielkim miescie”. Ostatnio ttumaczyta
Smier¢ na Nilu”. Bierze udziat w tworzeniu polskiego
profesjonalnego programu do rozstawiania napiséw
JEdlist 2,07, ktory stanowi nowg i bardzo rozbudowang
wersje programu Edlist, uzywanego przez wielu znanych
ttumaczy od kilkunastu lat. W ramach prac STAW, tak
samo jak wczedniej, pomagata ttumaczom negocjowac
dobre umowy ze zleceniodawcami, pisata do Sejmu
i MKiDN w ramach konsultacji spotecznych ustaw. Pra-
cowata tez w ramach AVTE (Audiovisual Transators Eu-
rope), biorac udziat w badaniach naszej branzy, jezdzac
na konferencje czy do Brukseli. Byta w grupie, ktéra
promowata ustalenie podstawowej normy jakosciowej
napisow i dotowanie przez Unie wytacznie takich. Od
2016 roku posiada tez dyplom naturopaty. Od kilkuna-
stu lat cwiczy czikung, od pieciu trenuje krawmage.




Dobre ttumaczenie audiowizualne jest przede wszystkim zrozumia-
te, tatwo wpada w oko lub ucho, nie meczy. Jest ponadczasowe. Zacho-
wujemy jezyk fachowy czy specyficzny dla danej postaci, ale w napisach
czy wersji lektorskiej raczej sygnalnie, nie zameczajac widza np. ciggtym
seplenieniem ktoregos z bohateréw czy zargonem naukowym.

Rada Radiofonii i Telewizji karze grzywnami telewizje, ktdre nadaja
wulgare teksty przed 22:00, stad nieraz znaczne zmiekczenie jezyka,
nawet gangsterow.

Posiadacze praw oraz klienci korporacyjni miewajg Zyczenia nieraz
sprzeczne z zasadami pracy czy przepisami, coraz czesciej narzucani s3
adiustatorzy, ktorzy nawet nie znajg polskich warunkéw, bo sg przede
wszystkim wprawni w angielskim i mieszkaja w USA. Nie wiedza nawet, ze
sg adiustatorami, nazywaja sie QC-erami, od Quality Control. Ich ,popraw-
ki" nieraz psujg tekst, a klienci zagraniczni nie zawsze liczg sie ze zdaniem
ttumacza z dalekiej Polski.

Zaden inny thumacz literacki nie jest oceniany tak surowo, jak tumacz
napisowy. Widz bezustannie poréwnuje wersje oryginalng i ttumaczenie,
moze cofnaC i odstucha¢ jeszcze raz. Napisy muszg by¢ dos¢ wierne, ale
i dopasowane do montazu obrazu i dzwieku filmu z dokfadnoscig do
jednej klatki (1724 sekundy). Napisy to odrebny montaz, natozony na
oryginalny montaz filmu. Kazdy napis powinien by¢ wyswietlany na jed-
nym lub dwéch ujeciach, nie wiecej. Maksymalne dopuszczalne tempo
czytania dorostego czfowieka to 15 znakéw na sekunde (ze spacjami
i kropkami), za$ 0s6b niestyszacych i mfodszych nastolatkéw - do 12
znakéw na sekunde. Komfortowe tempo czytania to 10-12 znakéw na
sekunde dla dorostych. Trudne stowa czy skréty wymagaja wiecej czasu
na czytanie. Napisy powinny by¢ najwyzej dwulinijkowe, z odstepem co
najmniej 4 klatek. Dobre napisy s3 innej dtugosci w kazdym jezyku. Do-
Swiadczeni napisowcy znajg szereg technik redakgji tekstu i delikatnego
przesuwania napisow tak, aby spetnic te wysrubowane wymogi. W efekcie
dobre napisy prawie nigdy nie wyswietlaja sie ,tam, gdzie kto$ mowi”. Jak
zawsze w montazu filmow, widz jest bezustannie oszukiwany, stosujemy r6z-
ne techniki montazowe jak zarzutki czy niewidoczne dla widza przesuniecia
rzedu nawet sekundy.

Aby spetni¢ wszystkie te wymogi, nalezy pracowac na programie,
rozstawia napisy lub poprawiac juz rozstawione przez studio tzw. tem-
plate'y, czyli formatki.

— o 3
Telefon zaufania.
.- Wesolych Swiat. Stucham.
14.0 41(17/24)
- Zostaly mi dwa miesiace Zycia
- Przykro mi. Jestesmy z panem.

007 223
209 14.4 63(32/31)

>
+0:00:1605 |+ —
: - Moge mowic z kobieta?

E . -Wesolych Swiqt, 0 ile mozna tak rzec.
6

402 62(23/39)
- Jak cie zwa?
- Catherine.
2'00 13.0 26(14/12) 7
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Ponizej zrzut ekranu nowej wersji polskiego programu napisowego
Edlist, w starej wersji od 12 lat uzywanego na studiach podyplomowych
SWPS, od ponad 20 lat uzywanego i rozwijanego przez wielu znanych
tlumaczy audiowizualnych. Program po przerobieniu na Windows 10
nadal spetnia wymogi doktadnosciowe dla programu profesjonalnego.
Kazdy napis jest rozstawiony i opisany co do klatki, takze czas trwania,
tempo czytania, ilo3¢ znakéw w kazdej linii. Jest szereg opcji przesuwa-
nia filmu lub napisu po jednej klatce, tatwego taczenia lub dzielenia
napisow w dowolnym miejscu.

Kazdy dobry program, jak ztoty wzorzec, niemiecki FAB, czy popu-
larny w Polsce EZTitles, daje co najmnie] takie mozliwosci.

Dalej dla kontrastu zrzut ekranu darmowego programu z sieci, gdzie
catos¢ jest mato czytelna, wyliczenia sg w setnych czedciach sekundy,
nie ma czesci danych dotyczacych poszczegélnych napisow, nie ma tez
fatwej mozliwosci zmieniania ich tresci, faczenia i dzielenia, co stanowi
90 procent naszej pracy. Programy takie nie wytapuja btedéw ttumacza,
w efekcie nieSwiadomie oddaje on plik, w ktérym po wrzuceniu do pro-
gramu profesjonalnego niemal kazdy napis pod$wietla sie na czerwono,
co oznacza bfad. Na 1000 napisow jest czasem 1500 poprawek. Nie
przysparza to chwaty ttumaczowi.

Do tej pracy trzeba mie¢ nature jubilera, che¢ dopieszczania tek-
stu jak w haiku, ale trzeba tez radzi¢ sobie ze sprzetem. Zdecydowanie
trzeba kochac kino i mie¢ pojecie o jego historii oraz technice filmowej.
Trzeba kocha taka prace ttumacza, redaktora, montazysty, korektora,
adiustatora i kierownika studia w jednym. U mnie ta mitos¢ trwa juz
30 lat, wiec mozna rzec, ze tatwo nie mija.

Kontakty: magdalena_balcerek@yahoo.com, http://edlist.eu

Gdzie mozna sie tego nauczy¢?

- Studia podyplomowe w Warszawie, w Szkole Wyzszej Psychologii Spo-
tecznej

- Studia podyplomowe w Poznaniu, Uniwersytet im. Adama Mickie-
wicza;

- Obiecywany kurs napisowy Lubelskiego Stowarzyszenia Trumaczy;

- Podstaw tej wiedzy naucza studia magisterskie w Instytucie
Lingwistyki Stosowanej w Warszawie lub studia magisterskie i
kursy na Uniwersytecie Marii Curie-Sktodowskiej w Lublinie.
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Jacek Waskiel

Copywriting
jako szansa rozwoju zawodowego

Wydarzenia mijajacego roku udowodnity znaczenie mobilnosci zawodo-
wej. Zarbwno w wymiarze wewnetrznym, wyrazajgcym sie w gotowosci do
wykonywania pracy w nowych warunkach, narzuconych przez ograniczenia
sanitarne, jak i zewnetrznym, zwigzanym z koniecznoscig catkowitej zmiany
zawodu.

Pandemia przyspieszyta procesy, ktére od lat moglismy obserwowa¢ na
rynku pracy. Czy to sie komus podoba, czy nie — coraz wieksza cze$¢ co-
dziennego zycia przenosi sie do sieci i zarabianie nie stanowi tu wyjatku.
Sztuczna inteligencja, nanotechnologia i uczace sie maszyny. Nasza rzeczy-
wistod¢ zmienia sie szybciej, niz kiedykolwiek wczesniej. Aby dostrzec tempo
tych zmian, wystarczy poréwna¢ wyglad oraz funkcjonalnosci dzisiejszych
telefonéw komérkowych z modelami sprzed dziesieciu lat.

Dzi$, aby zobaczy¢ roboty wykonujgce prace, dotychczas zarezerwowang

wytgcznie dla cztowieka, nie trzeba juz ogladac filmu science-fiction. Wy-
starczy wizyta w najblizszym hipermarkecie lub restauracji fastfood.
| do$¢ naiwne jest zaktadanie, ze automatyzacja oraz inne zmiany spo- Jacek Waskiel
wodowane rewolucjg cyfrowg dotkng tylko te zawody, ktorymi zajmowali  copywriter, webmaster, bloger. Whaiciciel portalu
sie najmniej wykwalifikowani pracownicy (np. kasjerzy). Za dowdd niech po- o copywritingu i pracy zdalnej zarabiajnapisaniu.com.
stuzy tegoroczna cyfryzacja ustug dostarczanych przez nauczycieli, lekarzy ~ Autor poradnikow i kursow dotyczacych zarabiania
lub urzednikow. Owszem — impulsem do zmiany form wykonywania tych za- N pisaniu tekstow w sieci.
wodow byta konieczno$¢ utrzymywania dystansu spotecznego, jednak nale-
zy zatozy¢, ze przynajmniej cze$¢z tych zmian bedzie miata charakter staty.
Nie ulega zadnej watpliwosci, ze pandemia Covid-19 doprowadzita do
tragicznych skutkéw gospodarczych. Warto przy tym zwroci¢ uwage, ze na
kazdy kryzys mozna spojrze¢ co najmniej z dwoch perspektyw. W trakcie
gwattownej zmiany na rynku niektére branze tracg na znaczeniu, niektére
z kolei zyskujg. Doktadnie tak dzieje sie w przypadku branz internetowych,
ktére pomimo kryzysu radzg sobie wySmienicie.
Odnalezienie sie w nowej, cyfrowe] rzeczywistosci wymaga opanowania
szeregu narzedzi, ktoére pozwalajg wypracowac i wykorzysta¢ przewage na
rynku pracy. Jednym z tych narzedzi jest copywriting.

Na czym polega copywriting

Dla wiekszosci oséb termin ten kojarzy sie wytgcznie z pisaniem tekstow
reklamowych. Ale w rzeczywistosci to zdecydowanie szersze pojecie. Mianem
,copywritera” mozemy okresli¢ kazdg osobe, ktéra zajmuje sie tworzeniem
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funkcjonalnych tresci tekstowych. Owszem - takie tresci
moga zachecac odbiorcéw do zakupu produktéw, ustug
lub wykonania okreslonej interakcji na stronie interneto-
wej. Jednak to nie wszystko. Istotg tekstow funkcjonalnych
jest bowiem pozyskiwanie uwagi rozproszonego odbiorcy,
a tej sztuki mozna dokona¢ na mnéstwo innych sposo-
bow.

Doktadnie tak — sztuki. Bo zmiany w ludzkiej percep-
cji zachodzg réwnie szybko jak zmiany technologiczne.
Osoby korzystajgce z nowoczesnych srodkéw komunika-
¢ji kazdego dnia bombardowane sg tysigcami informa-
cji. Naturalng reakcjg na taki stan rzeczy jest mniej lub
bardziej Swiadoma selekcja. Mézg, obcigzony nadmiarem
impulséw, aby zachowa¢ swoje funkcje, musi wybiera¢
z nich to, co uzna za naprawde istotne. Skutkiem tego,
z roku na rok, mamy do czynienia z coraz bardziej rozpro-
szonym spoteczehstwem. To zjawisko wida¢ szczegblnie
wyraznie wsrod uzytkownikéw internetu. Amerykanska
pracownia badan nad zachowaniami uzytkownikéw sieci
Nielsen Norman Group juz w 2008 roku opublikowata
raport, z ktérego jasno wynikato, Ze internauci czytaja
do 28% tekstu opublikowanego na odwiedzanej stronie.
W takich okolicznosciach samo przekonanie uzytkownika
do zapoznania sie z komunikatem stanowi wyzwanie. | to
na tyle ambitne, ze przerasta mozliwosci nawet najbar-
dziej zaawansowanych technicznie maszyn.

Komunikacja, szczegélnie ta perswazyjna, to jeden
z obszaréw, ktéry niepredko (o ile w ogdle) zostanie za-
stapiony przez maszyny. Owszem — istniejg programy ge-
nerujgce teksty i niektére z nich nawet przyzwoicie sobie
z tym radza. Jednak takie teksty nie nadajg sie do po-

wazniejszych zastosowan. W czasach walki z rozproszong
uwaga odbiorcéw jakos¢ komunikatu jest najwazniejsza.

A jednym z elementéw, ksztattujgcych te jakos¢, jest
fakt stworzenia komunikatu przez cztowieka. Wynika to
przede wszystkim z ludzkiej potrzeby interakcji z innymi
osobami. Odbiorcy chcg zapoznawac sie z komunikatami
innych oséb, a nie maszyn. Ponadto rolg tekstu nie jest
wytgcznie przenoszenie informacji. Dobry tekst, oprocz
ich przenoszenia, przekazuje tez emocje i idee. Inspiru-
je czytelnika i pobudza jego wyobraznie. A taki poziom
tekstu moze obecnie wypracowac wytgcznie swiadomy
autor. Prowadzi to do prostego wniosku — osoby posia-
dajgce umiejetnos¢ tworzenia tekstéw funkcjonalnych,
w dajgcej sie przewidzie¢ przysztosci, na pewno nie beda
narzekaty na brak pracy.

Jednak znajomos¢ zasad tworzenia tekstow funkcjo-
nalnych mozna wykorzystac na wielu innych zawodowych
gruntach, bo rozproszona uwaga odbiorcéw nie wystepu-
je wytacznie w trakcie przegladania stron internetowych
lub czytania newséw. Nawyki z sieci btyskawicznie prze-
nosza sie do pozostatych obszaréw zycia. Analogiczne
zachowania wystepujg coraz czesciej w trakcie czytania
listow, ofert handlowych, ksigzek i innych publikacji. Pra-
ca nad poprawg jakosci komunikatu tekstowego i regu-
larne dostosowywanie go do zmieniajacych sie potrzeb
odbiorcéw to wspaniata okazja do uzyskania przewagi
nad konkurencjg (i to nie tylko w sieci).

Ponadto rozwijanie umiejetnosci, wykorzystywanych
na co dzieh w obszarze internetowego handlu, to nie-
wyczerpane zrodto inspiracji. Osoba, poruszajagca sie po
rynku e-commerce jest zmuszona do przyswajania i anali-
zowania informacji z najrézniejszych branzy. Zaczyna do-
strzegac zaniedbane nisze. Te z kolei czesto stanowig pod-
stawe do zatoZenia innowacyjnego, dochodowego bizne-
su. | to wcale niekoniecznie opartego o pisanie tekstow.
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Asia Mleczak

Ttumaczenie gier
jako Sciezka rozwoju osobistego dla ttumaczy

Ttumaczenie gier to preznie rozwijajaca sie specjalizacja, taczaca za-
rowno elementy ttumaczen technicznych, jak i literackich, marketingowych
czy kreatywnych. Cho¢ w lokalizacji gier mozna znalez¢ cechy wspélne
z innymi specjalizacjami ttumaczeniowymi, cechuje sie ona wtasnymi wy-
maganiami, standardami czy wyzwaniami. Polega, méwigc w skrocie, na
dostosowaniu gry oraz tekstow gry do jak najlepszych wrazen dla gra-
czy w danym kraju czy regionie, tak aby tres¢ byta w petni zrozumiata
i naturalna w odbiorze.

Branza gier jest obecnie jedng z najprezniej rozwijajacych sie branz, co
przektada sie takze na zmiennos¢ warunkéw i przedmiotu pracy ttumaczy.
Od zréznicowanych gier przez rézne procesy tworzenia — a co za tym idzie
takze lokalizacji — gier po zréznicowane sposoby i czas pojawiania sie no-
wych tekstow do ttumaczenia, szczeg6lnie przy zwinnym zarzadzaniu pro-

jektami, ktore czesto dotyczy takze zespotéw lokalizacyjnych.

Wyréznitam siedem najwazniejszych kompetencji, w ktorych warto sie Asia Mleczak
rozwija¢, aby zdoby¢ kwalifikacje niezbedne w lokalizacji gier: znajomoSC  ponaq § lat wszechstronnego doéwiadczenia w loka-
jezyka zroédtowego oraz ojczystego, znajomos¢ gier, znajomoS¢ procesOw lizacji gier. Prelegentka na konferencjach thumacze-
lokalizacji i zadan ttumaczy, wiedza o procesach powstawania gier, a takze  niowych i branzy gier, laureatka nagrod branzowych,

wiedza techniczna i umiejetnosci techniczne. Przyblize pokrotce charaktery- W tym IGDA Next Gen Leader. Szkoli z thumaczenia
i lokalizacji gier w ramach portalu punktymany.pl.

. . P i . . Wspotzatozycielka firmy taczacej ttumaczenia gier
Profesjonalna znajomosc¢ jezyka zré6dtowego pozwala nie tylko iden- potzalozy my faczace] U J
z marketingiem online. Interesuje sie tworzeniem

tyfikowac¢ rzadkie idiomy i wyrazenia czy rozpoznawac slang badz dialekty, gier, w wolnych chwilach pracuje przy tworzeniu gry
lecz takze wytapywac i rozumiec problemy tekstéw Zrodtowych. Najpopu- strategicznej.

larniejszym jezykiem, z ktérego gry sa ttumaczone na jezyk polski to an-

gielski, jednak coraz czesciej zdarzajg sie ttumaczenia bezposrednio z je-

zykéw azjatyckich, francuskiego, niemieckiego czy rosyjskiego. Niezaleznie

styke kazdej z tych kompetencji.

od pary jezykowe] biegta znajomos¢ jezyka angielskiego jest wymagana
ze wzgledu na kontakt z klientem, prace w zr6znicowanych zespotach lo-
kalizacyjnych, a takze do zapoznawania sie z materiatami pomocniczymi.
Im lepsza oraz wszechstronniejsza znajomos¢ jezyka obcego na poziomie
profesjonalnym, tym tatwiej identyfikowa¢ problemy tekstu Zzrodtowego
i dostosowywac ttumaczenie tak, aby jako$¢ naszej pracy byta jak najwyz-
sza.

Profesjonalna znajomos¢ jezyka ojczystego jest, ze wzgledu na
oczekiwania co do efektu lokalizacji, jedng z najwazniejszych umiejetno-
Sci. Czestym wymaganiem przy ttumaczeniu gier jest nie tylko ttumacze-
nie na jezyk ojczysty, lecz takze przebywanie na terenie ojczystego kraju
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przez co najmniej pie¢ lat. Ma to na celu zapewnienie, ze
w ttumaczeniu zostang prawidtowo oddane obecne ce-
chy kulturowe, a jako$¢ lokalizacji bedzie wysoka. Warto
pamieta¢, ze gtéwnym celem lokalizacji jest naturalnos¢
tekstu w grze. Wraz z kompetencjami zwigzanymi z je-
zykiem ojczystym przydaje sie takze lekkos¢ pidra oraz
warsztat pisarski. Pamietajmy, ze jezyk réwniez buduje
klimat i charakter gry. Najwazniejszym aspektem w loka-
lizacji jest naturalnos¢, aby gracze mieli wrazenie jakby
gra od poczatku byta tworzona w tym jezyku.

ZnajomosS¢ gier jest niczym innym jak znajomoscia
dziedziny, kt6ra sie zajmujemy w ttumaczeniach. Umiejet-
nos¢ rozpoznawania gatunkéw gier nie tylko pozwala ro-
zumie¢ réznego rodzaju schematy w tekstach, lecz takze
dostosowac ttumaczenie do oczekiwan graczy co do ro-
dzaju gry. Praktyczne zrozumienie, na czym polegaja gry
jest jednym z najistotniejszych elementéw w obrebie tej
kompetencji. W ten sposéb unikniemy btedéw ttumacze-
niowych i btedéw krytycznych, ktére moga wptynac na
negatywny odbiér danego tytutu. Warto zacza¢ chocby
od zagrania w kilka zréznicowanych gier, aby mie¢ ob-
raz, czym w zasadzie sg gry. Pomaga réwniez czytanie
o grach: przegladanie stron albo grup skupionych na
grach pozwala by¢ na biezgco i wychwytywac trendy
w tekstach, ktére ttumaczymy. Posiadajac praktyczna
wiedze o grach, jesteSmy w stanie rozpozna¢ mecha-
niki, czyli rodzaje dziatan, ktére pojawiajg sie w grach.
Tylko wiedzac, co sie ttumaczy, mozna to zrobi¢ po-
prawnie.

Znajomos¢ proceséw lokalizacji gier i zadan ttu-
macza to kompetencja, ktéra czesto wigze sie takze
z umiejetnoscig pracy w zespole. Ttumacze gier wpisuja
sie w szerszy proces lokalizacji oraz tworzenia gier. Co
wiecej, niekiedy praca ttumacza wykracza poza samo ttu-
maczenie — chocby przez aktywne tworzenie glosariuszy.
Wiedza o procesie lokalizacji gier pozwala tez znalez¢ do-
datkowa role zawodowg, dywersyfikujac swoje doswiad-
czenie czy przychody. Oprécz ttumaczenia innymi kom-
ponentami lokalizacji sg tez weryfikacja, czyli sprawdza-
nie, czy ttumaczenie jest zgodne z tekstem Zzrodtowym

i spetnia wszystkie wytyczne, korekta jezykowa, w ramach
ktérej sprawdzany jest gtéwnie test docelowy, testowa-
nie lokalizacji, czyli sprawdzanie poprawnosci ttumaczen
w kontekscie — tj. bezposrednio w grze. Istniejg takze ta-
kie role jak koordynacja czy zarzadzanie projektami loka-

lizacyjnymi badzZ techniczna strona lokalizacji gier. Znajac
role i zadania ttumaczy gier, jesteSmy w stanie lepiej sie
odnalez¢é w tym procesie, zwiekszy¢ jakos¢ catego pro-
jektu, a takze zapewni¢ warto$¢ dodang we wspotpracy
z klientem.

Wiedza o procesach powstawania gier z kolei t3-
czy sie z umiejetnoscig umiejscowienia procesu lokalizacji
w rozwoju gry. Swiadomos¢ i wiedza o procesie tworze-
nia oprogramowania oraz gier pozwala zrozumie¢ pro-
blemy zwigzane z aspektami technicznymi czy nawet
jezykowymi. Tu istotne jest takze zrozumienie narzedzi,
w ktérych powstajg gry oraz ich wptywu na lokalizowane
teksty i otrzymywane informacje bezposrednio zwigzane
z tekstami. Warto pamieta¢, ze praca w lokalizacji gier
czesto wigze sie z praca przy produkcie, ktory jeszcze nie
jest ukonczony. Znajac procesy powstawania gier, moze-
my zrozumie¢ problemy, ktére na danym etapie moga
wystgpi¢. To pozwala réwniez na wczesng identyfikacje
probleméw i szybka na nie reakcje.

Wiedza techniczna to przede wszystkim umiejetnosé
rozpoznawania elementéw kodu i fragmentéw niepodle-
gajacych ttumaczeniu. Wraz z tym wazne jest $wiadome
dostosowywanie gramatyki w zadaniach z elementami
kodu lub symbolami zastepczymi. Przydaje sie tu zna-
jomos¢ co najmniej podstaw ttumaczen technicznych,
ich specyfiki czy stylistyki. Wazna jest takze wiedza
o roznych sprzetach, istnieniu réznych platform do gier -
i Swiadomos¢, ze te platformy czesto wymagajg zastoso-
wania witasciwej terminologii. Gdy znamy podstawowe
aspekty techniczne, teksty nie sg tak przyttaczajace, jak
moga sie zdawac przy pierwszym kontakcie.

Umiejetnosci techniczne dotyczg gtéwnie biegtej
znajomosci narzedzi CAT. Zaréwno w kwestii wykorzysty-
wania pamieci ttumaczeniowej i glosariuszy, jak i swobo-
dy dostosowywania sie do pracy w nowych narzedziach
CAT, niekiedy tworzonych przez twércoéw gier. Niezwykle
wazna jest tez umiejetnos¢ pracy z plikami pomocniczy-
mi: od rozbudowanych plikéw Excel po dostepy do gier
na telefonie czy komputerze. Umiejetnosci techniczne
czesto wptywaja nie tylko na nasz profesjonalizm — i wi-
zerunek w branzy - ale takze zapewniajg pewnos¢ siebie
oraz... 0szczednos¢ czasu.

Lokalizacja gier to nie czarna magia — mozna powie-
dzie¢, ze jest doktadnie odwrotnie: to biata magia, dzieki
ktérej ttumacze — poprzez swoj talent, warsztat i umie-
jetnosci — kreujg nowe Swiaty w warstwie jezykowej gier.




Biuletyn LST 1(6)/2020 www.Ist-lublin.org.pl

Artykut Partnera: Eurocert Sp. z 0.o.

Podpis kwalifikowany dla ttumacza przysiegtego.
Odpowiadamy na 10 najczestszych pytan

0d 2019 roku kazdy ttumacz przysiegty moze poswiad-
czac ttumaczenia za pomocg bezpiecznego podpisu elek-
tronicznego, ktéry weryfikowany jest na bazie waznego
kwalifikowanego certyfikatu. Podpis kwalifikowany jest
zrbwnany z wtasnorecznym podpisem ttumacza i honoro-
wany we wszystkich krajach cztonkowskich Unii Europej-
skiej na podstawie regulacji eIDAS. Takie rozwigzanie tech-
nologiczne przyspiesza obieg dokumentéw w komunikacji
z administracjg i urzedami oraz pozwala na sprawny,
szybki kontakt z podmiotami, ktére dziatajg za granicami
Polski.

Oto odpowiedzi na 10 najczestszych pytan, ktére za-
daja ttumacze przysiegli, decydujgcy sie na wdrozenie
podpisu kwalifikowanego w swoim biurze ttumaczen.

1. Czy jako ttumacz przysiegty moge wydawa¢ tfumaczenia
tylko w formie elektronicznej, bez koniecznosci
operowania podpisem tradycyjnym?

Tak. Zgodnie z Ustawa z dnia 25 listopada 2004 roku

0 zawodzie ttumacza przysiegtego po zmianach, kazda

osoba pracujgca w ten sposdb moze poswiadcza¢ za

pomocg e-podpisu wtasne ttumaczenia lub odpisy pism

w postaci elektronicznej. Do dokonania tych czynnosci

niezbedny jest podpis kwalifikowany.

2. Do jakich czynnosci moge uzywac
podpisu elektronicznego?

Podpis kwalifikowany umozliwia podpisywanie ttu-
maczen przez ttumacza, a takze sprawny kontakt i prze-
sytanie dokumentéow do jednostek administracyjnych,
tj. ZUS, urzedy skarbowe, Krajowy Rejestr Sadowy czy
jednostki samorzadu terytorialnego. Ttumacz przysiegty
moze w ten sposoéb podpisywaé umowy cywilno-prawne
w formie elektronicznej oraz sktadac¢ zlecenia w akcjach
oraz w przetargach internetowych. E-podpis umozliwia
rowniez podpisywanie faktur elektronicznych oraz po-
twierdzenie tozsamosci.

3. Jakie korzysci daje mi posiadanie
podpisu kwalifikowanego?

Posiadanie podpisu  kwalifikowanego oszczedza
czas, ktory bytby potrzebny na dostarczenie dokumen-
tu papierowego do odpowiedniego adresata. Uzywajac
e-podpisu ttumacz przysiegty nie musi korzystac z ustug
kurierskich, ktore oferujg dostarczenie przesytek przynaj-
mniej w ciggu 1-2 dni roboczych. Znacznie zmniejszaja
sie takze koszty przeznaczane na transport dokumentéw
oraz zakupu papieru, ktére zaliczajg sie do kosztow utrzy-
mania biura ttumaczen.

Whasciciel e-podpisu oszczedza takze czas, ktory mu-
siatby poswieci¢ na tradycyjne opieczetowanie dokumen-
tu i kazdej jego strony w wersji papierowej. W przypadku
podpisu kwalifikowanego i elektronicznej wersji doku-
mentu cata czynnos¢ trwa zaledwie kilka sekund.

Przekazywanie ttumaczen w wersji elektronicznej,
potwierdzonych e-podpisem, w praktyce wyklucza moz-
liwos¢ utraty lub zniszczenia waznych dokumentéw, do
ich wysytki uzywamy jedynie poczty elektronicznej. Jed-
noczednie biuro ttumacza przysiegtego moze budowac
pozytywny wizerunek firmy, ktéra jest odpowiedzialna
ekologicznie i w codziennej pracy ogranicza zuzycie pa-
pieru do minimum, co jest waznym dziataniem, pozada-
nym na catym Swiecie.

4. W jaki sposob moge uzyskac podpis kwalifikowany?

Kwalifikowany podpis elektroniczny mozna zakupic¢
u certyfikowanych dostawcéw (np. EuroCert), ktérych
dziatalnos¢ podlega nadzorowi krajowych organéw pan-
stwowych. Petna lista zaufanych dostawcéw dostepna
jest na stronie Narodowego Centrum Certyfikacji (NC-
Cert).

Na samo wyrobienie podpisu kwalifikowanego w Eu-
roCert nalezy przeznaczy¢ okoto 15-20 minut, po czym
mozna swobodnie z niego korzysta¢. Aby wyrobi¢ e-pod-
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pis potrzebny jest wazny dowdd osobisty lub paszport.
Warto wiedzie¢, ze u kazdego certyfikowanego dostaw-
cy procedura uzyskania podpisu kwalifikowanego jest
podobna. Powinna jednak obejmowac takie etapy, jak
weryfikacja tozsamosci wtasciciela podpisu, podpisanie
umowy z ustugodawcg oraz wygenerowanie certyfikatu.

5. Czy osoba trzecia moze uzy¢ mojego
podpisu kwalifikowanego?

Nie. Certyfikatem kwalifikowanym postuguje sie wy-
tacznie osoba, do ktérej zostat on przypisany. Zgodnie z
art. 40. 1. Ustawy z dnia 5 wrzednia 2016 r. o ustugach
zaufania oraz identyfikacji elektronicznej, osoba, ktéra
sktada kwalifikowany lub zaawansowany podpis elektro-
niczny z wykorzystaniem danych innej osoby, podlega
grzywnie, karze ograniczenia wolnosci albo pozbawienia
wolnosci do lat 3.

6. Czy kazdy urzad, sad lub inna instytucja przyjmie moje

ttumaczenie w formie elektronicznej?

| tak, i nie. Chociaz wszystkie instytucje publiczne w Pol-
sce majg obowigzek umozliwienia sktadania dokumentéw
w formie elektronicznej, w praktyce zdarzajg sie przypad-
ki, ze sad lub urzad odrzuca taki dokument, poniewaz ma
problem z jego przyjeciem. Powodem takiego stanu moze
by¢ m.in. brak technicznego przygotowania konkretnych
jednostek administracyjnych do rejestracji tego typu doku-
mentéw. Caty czas jednak polskie instytucje dostosowujg
swoje zaplecza do wspdtczesnych
wymogoéw. Chcagc wysta¢ e-doku-
ment do urzedu lub sadu, warto
uprzednio zweryfikowa¢, czy be-
dziemy mie¢ taka mozliwos¢.

DOSTAWCA

7. W jakich krajach moge prawnie
postugiwac sie podpisem
kwalifikowanym?

Podpis kwalifikowany honoro-
wany jest we wszystkich krajach
Unii Europejskiej. Kwestie te regu-
lujg standardy elDAS (Electronic
Identification and Trust Services
Regulation), ktére gwarantuja
wspoélng polityke panstw w zakre-
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sie weryfikacji tozsamosci 0séb uzywajacych podpiséw
kwalifikowanych oraz uwierzytelnienia podpisywanych
dokumentéw.

8. Czy jako tlumacz przysiegty moge korzystac z innego
rodzaju podpisu elektronicznego niz kwalifikowany?

Nie. Stosowanie podpisu elektronicznego innego niz
podpis kwalifikowany sprawia, ze ttumaczenia nim po-
Swiadczane nie majg mocy prawnej. Jedynie podpis kwa-
lifikowany moze skutecznie zastgpi¢ piecze¢ ttumacza
i jego odreczny podpis.

9. Czy moje tlumaczenia moge wydac zaréwno w formie
elektronicznej, jak i papierowej, jesli zajdzie taka potrzeba?

Nalezy pamieta¢, ze kazdy elektroniczny dokument
wydany przez ttumacza przysiegtego jest wazny jedynie
w takiej formie. Jesli zachodzi potrzeba wydania dokumen-
tu w sposéb tradycyjny, nalezy przygotowac jego dodatko-
wy egzemplarz w formie papierowej opatrzonej podpisem
odrecznym oraz pieczecig ttumacza przysiegtego.

10. Jakie dane powinien zawiera¢ certyfikat dotyczacy
podpisu kwalifikowanego dla tfumacza przysiegtego?

Certyfikat podpisu kwalifikowanego wydawany przez
EuroCert uwzglednia takie dane, jak imie, nazwisko oraz
numer identyfikacyjny ttumacza przysiegtego, a takze
informacje o jezyku lub jezykach, w zakresie ktérych ttu-
macz posiada stosowne uprawnienia.

=UR()C=ST

TRUST SERVICE PROVIDER

USLUG ZAUFANIA

Skorzystaj z oferty specjalnej

dla cztonkéw
Lubelskiego Stowarzyszenia Ttumaczy

Skontaktuj sie z nami!

biuro@eurocert.pl
tel. +48 22 490 36 45
www.eurocert.pl

Ogéblnopolska sie¢ dystrybucji.
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Biuletyn LST 1(6)/2020 www.Ist-lublin.org.pl

Sylwetki pozostatych prelegentéw i moderatorow

Patrycja KORPACKA-BEASZCZUK

Pani Patrycja Korpacka-Bfaszczuk jest dyrektorem merytorycznym Brian Tracy
Polska. Jest doswiadczonym, certyfikowanym trenerem biznesu, dyplomowa-
nym coachem, psychologiem, wyktadowca uczelni wyzszych oraz praktykiem
biznesu. Jest wspétautorkg ksigzki ,Siegaj dalej". Poza tym jest autorka projek-
téw i programéw rozwojowych, podnoszacych wzrost sprzedazy i efektywnosci
pracy u wielu klientéw korporacyjnych. Jej ustugi posiadajg certyfikat jakosci
TGLS Quality Alliance, ktory jest gwarancja najwyzsze] jakosci szkoleh.

griericajgeey

Swiata.

Mariusz BEASZCZUK

Pan Mariusz Btaszczuk jest dyrektorem merytorycznym Brian Tracy Polska. Jest
miedzynarodowym, akredytowanym trenerem biznesu Brian Tracy Internatio-
nal, dyplomowanym coachem, doswiadczonym handlowcem i menedzerem.
Poza tym jest autorem wielu publikacji branzowych m.in. w magazynach
,World Business Class Magazine”, ,As Sprzedazy”, ,Szef Sprzedazy”. Jest tworca
licznych autorskich szkolen z zakresu obstugi klienta, sprzedazy i zarzadzania,
wyktadowca uczelni wyzszych, doradcg i praktykiem biznesu.

Krzysztof LEPIONKA

Ttumacz ustny i pisemny oraz nauczyciel jezyka angielskiego; profesjonalny
opiekun i doradca delegacji zagranicznych; cztonek Zarzadu i architekt nowej
strony internetowej LST; przedsiebiorca. Pasjonat psychologii i innowacyjnych
rozwigzan. Cztowiek, ktory jak sam o sobie méwi wcigz uczy sie $wiata i ludzi.
Ma bardzo wiele zainteresowan i lubi czarng kawe

Monika MARKISZ

Prowadzi kancelarie radcy prawnego i doradcy podatkowego. Wspétpracuje
z przedsiebiorcami i obstugujacymi je biurami rachunkowymi. Specjalizuje sie
w prawie handlowym, gospodarczym, podatkowym i prawie pracy. Monika
Markisz prowadzi wyktady i szkolenia dla praktykbéw organizowane m.in. przez
Stowarzyszenie Ksiegowych w Polsce, uczy podatkéw aplikantow radcowskich
i radcow prawnych. Prowadzi blog www.podatki-dla-prawnika.pl.
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Krzysztof NALEPA

Przedstawiciel Komisji Europejskiej w Polsce ds. ttumaczen i wielojezycznosci
tlumacz i wyktadowca akademicki absolwent wydziatu filologii angielskiej Uni-
wersytetu im. Adama Mickiewicza w Poznaniu

Olga SKORUPKA

Ttumaczka konferencyjna angielskiego, francuskiego i hiszpanskiego akredyto-
wana przy UE; cztonkini zarzadu Polskiego Stowarzyszenia Ttumaczy Konferen-
cyjnych; prowadzi comiesieczny cykl spotkan: ,Kawa z PSTK. Porozmawiajmy
0 biznesie”. Lubi organizowa¢ wydarzenia, podrozowac na rowerze i piec serniki.

Wojciech WIDELSKI

Dyrektor ds. IT. Uniwersytet Marii Curie-Sktodowskie].

Posiada wieloletnie doswiadczenie w zarzadzaniu jednostkg odpowiedzialng
za $wiadczenie ustug ICT dla klientéw z sektora naukowo-edukacyjnego.
Zarzadza projektami o charakterze teleinformatycznym, co zmusza do ciggte-
go podazania za trendami w branzy IT oraz poszerzania wiedzy z zakresu pra-
wa telekomunikacyjnego, budowlanego, czy tez finansow i zaméwief publicz-
nych. Wspiera zespoty wdrozeniowe na szczeblu kierowniczym - zarzadzanie
strategiczne. W wolnych chwilach edukuje najmtodszych oraz ich rodzicow/
opiekunéw w tematach bezpiecznego wykorzystania dobrodziejstw Internetu.

Wojciech WOEOSZYK

Prawnik-lingwista w Trybunale Sprawiedliwosci UE, Europejskim Banku Cen-
tralnym i Miedzynarodowym Trybunale Karnym w Hadze. Biegty sadowy przy
Sadzie Okregowym w Gdansku i Warszawie w zakresie juryslingwistyki (jezyk
angielski).

Wspotzatozyciel i prezes IURIDICO Legal & Financial Translations sp. z o.0.
Cztonek zarzadu Zwigzku Pracodawcéw Branzy Ttumaczeniowej POLOT.
Czfonek Kolegium Ekspertow PT TEPIS.

Szef polskiego zespotu biorgcego udziat w miedzynarodowym projekcie
opracowania wielojezycznego stownika terminologii prawniczej: The World
Law Dictionary Project by Translegal. Autor publikacji z zakresu problematyki
terminologicznej w ttumaczeniach prawniczych oraz aspektow prawnych funk-
cjonowania branzy ttumaczeniowej, a w tym praw wiasnosci intelektualnej
i zaméwien publicznych. Bloger i szkoleniowiec.

Popularyzator korzystania przez ttumaczy specjalistycznych z portalu spotecz-
nosciowego Linkedin.
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Wstepny plan szkolen,

spotkan i konferencji na rok 2021

Tematyka Rodzaj wydarzenia Forma

Spotkanie noworoczne spotkanie platforma ZOOM
Cykliczne spotkania pod nazwa ,Inspiracje LST” (raz w miesigcu) spotkanie tematyczne platforma ZOOM

Kongres Thumaczy (termin: 20 marca 2021) impreza branzowa on-line

Kompetencje biznesowe ttumacza warsztaty platforma ZOOM
Tworzenie stron internetowych na potrzeby ttumaczy warsztaty platforma ZOOM

Jezyk polski dla tlumaczy warsztaty platforma ZOOM
Copywriting warsztaty platforma ZOOM

Reklama w mediach spotecznosciowych warsztaty platforma ZOOM

LinkedIn jako narzedzie biznesowe ttumacza warsztaty platforma ZOOM
Ttumaczenia biznesowe i prawne w sekcjach jezykowych warsztaty i prelekcje platforma ZOOM
Tlumaczenia audiowizualne warsztaty wyjazdowe Kazimierz Dolny nad Wista
Ttumaczenia gier komputerowych warsztaty wyjazdowe Kazimierz Dolny nad Wista
Konferencja ,Zawdd ttumacza w przysztosci” konferencja on-line

Serdecani@zal nie internetowej www.
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